
Cap a la igualtat de gènere (I) 
 

 

Alumnat a qui s’adreça  

Nois i noies de 3r i 4t d’ESO i de Batxillerat.  

 

 

 

Continguts, competències i processos que es treballen de forma destacada 

Continguts: El llenguatge publicitari. La igualtat de gènere. El món audiovisual. 

L’enquadrament i l’angulació. La significació del muntatge. 

Competències: Competència artística i cultural. Competència comunicativa lingüística i 

audiovisual. Competència digital. Autonomia i iniciativa personal. Competència social.  

Processos: Anàlisi de la publicitat. Exploració d’idees i sentiments. Creació d’un anunci 

publicitari. Enregistrament d’un espot. Organització de les tasques grupals. 
 

 

 

Interdisciplinarietat, transversalitat, relacions amb l’entorn 

Activitat on es treballa l’expressió oral i escrita. Reflexió i visió crítica en el moment 

d’analitzar anuncis de televisió i premsa escrita. Coeducació. 

Les àrees que s’hi relacionen són: Llengua catalana i literatura, Llengua castellana i 

literatura, Educació visual i plàstica, Música.  
 

 

 

Descripció de l’activitat 

Desenvolupar l’activitat que es proposa a la fitxa Apunts: El Cos (Observatori de les 

dones en els mitjans de comunicació, 2006).  

Debat sobre el tema i creació d’un anunci propi que superi tots els elements sexistes i de 

desigualtat de gènere que s’han treballat. 

 

 

Objectius 

- Detectar i fugir dels estereotips i dels prejudicis que ens venen imposats per la 

societat. 

- Valorar de manera crítica les situacions de desigualtat del nostre entorn. 

- Interpretar la publicitat des d’una perspectiva de gènere. 

- Explorar i utilitzar els recursos audiovisuals. 

- Aprendre a organitzar una tasca en grup. 

 

https://drive.google.com/drive/folders/1MoXzNMM_wpYScH7mb1VwiaAinos_pj6r


 

Recursos emprats 

▪ Vídeos d’anuncis i exemples de publicitat de revistes. 

▪ Fitxa d’activitats o graelles d’anàlisi (plantilla de mostra). 

▪ Càmeres fotogràfiques o telèfons mòbils amb càmera. 

▪ Kit cinema (préstec CRP). 

▪ Ordinadors amb programari d’edició. 

▪ Enllaços amb orientacions per fer el treball. 

 

 

 

Desenvolupament i aspectes didàctics i metodològics 

Temporització: 8 sessions. 

1a sessió. Es planteja el tema i l’activitat i es pacten els objectius d’aprenentatge i els 

criteris d’avaluació. Posada en comú de com veuen la qüestió que es tractarà. 

Visualització del curtmetratge Cosas de chicos. Recull d’idees. Formació dels grups de 

treball. 

2a sessió. Anàlisi d’anuncis a partir de l’activitat de la fitxa. Posada en comú. Recerca 

d’altres models a la xarxa. 

3a sessió. Cada grup dissenya la publicitat que portarà a terme. Presentació del seu 

esborrany (vegeu documents de consulta 1, 2 i 3).  

4a sessió. Creació del guió il·lustrat (plantilla de mostra). 

5a sessió. Finalització del guió il·lustrat i preparació de tot el que cal per a la gravació. 

6a sessió. Gravació de l’espot (vegeu document de consulta 4). 

7a sessió. Edició de l’espot. 

8a sessió. Visualització dels treballs i coavaluació. 

 

 

 

Documents de consulta 

1. https://sites.google.com/site/redacespecialitzada/com-redactar-anuncis-publicitaris   

2. https://sites.google.com/site/projectederecerca35c/elements-caracteristics-per-a-

fer-un-bon-anunci     

3. http://cv.uoc.edu/annotation/788ce780a4c26dff09ac97149ec84c50/698921/PID_0

0166361/PID_00166361.html    

4. https://sites.google.com/a/xtec.cat/tactic/passos-per-crear-un-film  

 

https://www.youtube.com/watch?v=g7RXnV_DKBo
https://sites.google.com/site/redacespecialitzada/com-redactar-anuncis-publicitaris
https://sites.google.com/site/projectederecerca35c/elements-caracteristics-per-a-fer-un-bon-anunci
https://sites.google.com/site/projectederecerca35c/elements-caracteristics-per-a-fer-un-bon-anunci
http://cv.uoc.edu/annotation/788ce780a4c26dff09ac97149ec84c50/698921/PID_00166361/PID_00166361.html
http://cv.uoc.edu/annotation/788ce780a4c26dff09ac97149ec84c50/698921/PID_00166361/PID_00166361.html
https://sites.google.com/a/xtec.cat/tactic/passos-per-crear-un-film


ANÀLISI ANUNCI PUBLICITARI  

 

TIPUS 

D’ANUNCI 

PRODUCTE 

 

MARCA 

 

DESCRIPCIÓ LOGOTIP (forma, mida, lloc on s’ubica...) 

 

 

TEXT (què explica, tipus d’oracions, intencionalitat, figures retòriques emprades...) 

 

 

 

IMATGE 

 

 

COLORS 

 

 

TIPOGRAFIA 

 

MÈTODE DE 

VENDA 

TEMES 

 

 

IMPRESSIÓ CREADA 

 

 

VALORACIÓ 

CRÍTICA 

COM ENS INTENTA CONVÈNCER? ÉS ADEQUAT PER ALS DESTINATARIS? COMPRARIES 

EL PRODUCTE PER L’ANUNCI? COMBINA BÉ ELS DIFERENTS RECURSOS (IMATGE, TEXT, 

DISSENY)? 

 

 

 

 

ALTRES 

CONSIDERA-

CIONS 

 

 

 

 



 


