Cap alaigualtat de genere (I)

Alumnat a qui s’adreca
Nois i noies de 3r i 4t ’ESO i de Batxillerat.

/Continguts, competeéencies i processos que es treballen de forma destacada \

Continguts: EIl llenguatge publicitari. La igualtat de génere. El moén audiovisual.

L’enquadrament i 'angulacid. La significacio del muntatge.

Competencies: Competéncia artistica i cultural. Competéncia comunicativa linguistica i

audiovisual. Competencia digital. Autonomia i iniciativa personal. Competéncia social.

Processos: Analisi de la publicitat. Exploracio d’idees i sentiments. Creacié d’'un anunci
\publicitari. Enregistrament d’un espot. Organitzacié de les tasques grupals. j

~

Interdisciplinarietat, transversalitat, relacions amb I’entorn

Activitat on es treballa I'expressio oral i escrita. Reflexio i visio critica en el moment
d’analitzar anuncis de televisié i premsa escrita. Coeducacio.

Les arees que s’hi relacionen sén: Llengua catalana i literatura, Llengua castellana i
literatura, Educaci6 visual i plastica, Muasica.

\

Descripcioé de I’'activitat

Desenvolupar I'activitat que es proposa a la fitxa Apunts: El Cos (Observatori de les
dones en els mitjans de comunicacio, 2006).

Debat sobre el tema i creacié d’'un anunci propi que superi tots els elements sexistes i de
desigualtat de génere que s’han treballat. )

\_

[Objectius \

- Detectar i fugir dels estereotips i dels prejudicis que ens venen imposats per la
societat.

- Valorar de manera critica les situacions de desigualtat del nostre entorn.

- Interpretar la publicitat des d’'una perspectiva de génere.

- Explorar i utilitzar els recursos audiovisuals.

\ - Aprendre a organitzar una tasca en grup. /



https://drive.google.com/drive/folders/1MoXzNMM_wpYScH7mb1VwiaAinos_pj6r

/RGCUI’SOS emprats \

= Videos d’anuncis i exemples de publicitat de revistes.

= Fitxa d’activitats o graelles d’analisi (plantilla de mostra).

= Cameres fotografiques o telefons mobils amb camera.

= Kit cinema (préstec CRP).

* Ordinadors amb programari d’edicio.

\ = Enllacos amb orientacions per fer el treball. j

Desenvolupament i aspectes didactics i metodologics
Temporitzacio: 8 sessions.

la sessid. Es planteja el tema i l'activitat i es pacten els objectius d’aprenentatge i els
criteris d’avaluacié. Posada en comu de com veuen la questi6 que es tractara.
Visualitzacié del curtmetratge Cosas de chicos. Recull d'idees. Formacié dels grups de
treball.

2a sessi6. Analisi d’'anuncis a partir de I'activitat de la fitxa. Posada en comu. Recerca
d’altres models a la xarxa.

3a sessid6. Cada grup dissenya la publicitat que portara a terme. Presentacié del seu
esborrany (vegeu documents de consulta 1, 2 i 3).

4a sessi6. Creaci6 del guio il-lustrat (plantilla de mostra).
5a sessid. Finalitzacié del guié il-lustrat i preparacié de tot el que cal per a la gravacio.

6a sessid. Gravacio de I'espot (vegeu document de consulta 4).

7a sessio. Edicié de I'espot.

8a sessio. Visualitzacié dels treballs i coavaluacio.

(. N

1. https://sites.qoogle.com/site/redacespecialitzada/com-redactar-anuncis-publicitaris

2. https://sites.google.com/site/projectederecerca3sc/elements-caracteristics-per-a-
fer-un-bon-anunci

3. http://cv.uoc.edu/annotation/788ce780a4c26dff09ac97149ec84c¢50/698921/PID 0O
0166361/PID 00166361.html

4. https://sites.google.com/a/xtec.cat/tactic/passos-per-crear-un-film

ocuments de consulta



https://www.youtube.com/watch?v=g7RXnV_DKBo
https://sites.google.com/site/redacespecialitzada/com-redactar-anuncis-publicitaris
https://sites.google.com/site/projectederecerca35c/elements-caracteristics-per-a-fer-un-bon-anunci
https://sites.google.com/site/projectederecerca35c/elements-caracteristics-per-a-fer-un-bon-anunci
http://cv.uoc.edu/annotation/788ce780a4c26dff09ac97149ec84c50/698921/PID_00166361/PID_00166361.html
http://cv.uoc.edu/annotation/788ce780a4c26dff09ac97149ec84c50/698921/PID_00166361/PID_00166361.html
https://sites.google.com/a/xtec.cat/tactic/passos-per-crear-un-film

ANALISI ANUNCI PUBLICITARI

TIPUS PRODUCTE
D’ANUNCI
MARCA
DESCRIPCIO LOGOTIP (forma, mida, lloc on s’ubica...)
TEXT (que explica, tipus d’oracions, intencionalitat, figures retoriques emprades...)
IMATGE
COLORS
TIPOGRAFIA
METODE DE TEMES
VENDA
IMPRESSIO CREADA
VALORACIO COM ENS INTENTA CONVENCER? ES ADEQUAT PER ALS DESTINATARIS? COMPRARIES
CRITICA EL PRODUCTE PER L’ANUNCI? COMBINA BE ELS DIFERENTS RECURSOS (IMATGE, TEXT,
DISSENY)?
ALTRES
CONSIDERA-

CIONS




MODEL PER FER UN GUIO IL-LUSTRAT (STORYBOARD)

 Escena: Durada: ' Personatges:

Descripcio:

Fons:

Musica:

Dialeg:

v Escena: Durada: Personatges:

Descripcio:

Fons:

Musica:

Dialeg:

' Escena: Durada: ' Personatges:

Descripcio:

Fons:

Musica:

Dialeg:




