
Idea Inicial 
 
“El que ens impulsa a comprar un producte no és la qualitat o el gust, sinó la marca”.       

  

 
El procés d’elaboració 

 

El primer que faré és realitzar una enquesta sobre les diferents marques treballades. Per veure quina és 

la concepció que té la gent en aspectes de preu i de qualitat. La segona fase serà fer dos tasts, una a 

cegues, a persones que no hagin estat enquestades anteriorment. A la primera, faré tastar dos 

productes, un d’una marca reconeguda i l’altre d’una marca blanca, sense dir si els he ofert dos 

productes iguals o diferents, i demanaré que em diguin si es tracta del mateix producte o productes de 

diferents marques. A la segona, els faré tastar dos productes també, però aquesta vegada podran saber 

de quina marca és el producte que han tastat.  

  

 

Conclusions, resultats de la recerca 
 
Tot i que he observat que, efectivament, la gent es deixa influenciar per la marca a la qual pertany el 

producte i confirma la meva hipòtesi inicial, no és del tot certa aquesta afirmació i per tant he de corregir 

part de la meva hipòtesi. Tot i que actualment ens hem acostumat a comprar alguns productes de 

marques blanques, encara creiem que les primeres marques són de millor qualitat. A més, la publicitat 

televisiva de molts productes ens fa comprar aquest producte, al igual que els colors o el nom de la 

marca. No ens deixem influenciar tant per la publicitat com ho fèiem abans, però la publicitat segueix 

formant part de la nostra vida quotidiana i és causa de moltes eleccions que prenem.  

.  

   Ens enganya la publicitat?  
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